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我国手工精酿啤酒发展现状与未来发展趋势
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西北农林科技大学，陕西咸阳  712000

引言

啤酒产品传入我国已超过百余年历史，尽管啤酒产

品并不是近代的发明产物，但在国人心中啤酒产品依旧

是彻底的舶来品。随着我国工业的不断创新和产业化的

迅速发展，以及人民大众生活水平的进一步提高，啤酒

已经成为了人民日常生活中必需品之一。

1  手工精酿啤酒的来源与现状

手工精酿啤酒主要来自于微型啤酒厂、鲜麦啤酒厂

所制造的产量较小而精的啤酒。广泛分布于饭店、酒店、

中西餐厅、娱乐城以及高档宾馆，以自给自足、内部消

费居多，故亦称自酿啤酒。随着中国啤酒产业的整合逐

渐加深，各大啤酒公司大打价格战，共同抢夺市场占有率，

为保证市场占有率的稳固，各大啤酒公司都只能采取单

一品牌、同质化生产的经营策略，这已成为了制约着各

大啤酒公司的发展瓶颈，并且在短时间内也大概路很难

有太大改变。

2  手工精酿啤酒的生产工艺流程

酿造手工精酿啤酒所采用的微型啤酒酿造装置实际

上是传统啤酒厂生产大型装置的浓缩版本，因此制造手

工精酿啤酒的流程也和新型工业化啤酒生产过程有所不

同，具体如下：

2.1  粉碎

粉碎方法：如果加水浸湿，以确保在捣碎流程中麦

芽皮“破而不碎”，并且促进了蛋白质分解与糖类的浸

出商用那么，则建议采用粉碎机将麦芽内芯捣碎彻底，

外皮破而不碎，这样确保了后期糖化流程中效率平稳，

同时麦皮也可以作为天然的筛选层。

2.2  糖化

糖化控制系统，糖化控制系统是啤酒综合生产技术

的核心。通过剂量，在适当的温度下注入适量的水，然

后进行干燥 - 筛分 - 筛分 - 旋流器沉积过程，从而产生

原麦啤。储集层内体和除湿控制系统阀门体内部件均为

耐食品卫生级不锈钢。它不仅保证了原有啤酒的纯味道

和卫生指数，而且大大延长了产品的有效使用寿命。当

放在宾馆等饭厅里时，可以选择粉色金色的外容器，使

产品的主体更加美丽优雅。在旅游和购物中心等地方，

酿酒师也可以用神奇的手混合不同种类的手工啤酒。消

费者在欣赏手工啤酒时可以发现家用啤酒的文化魅力。

除湿系统主要包括除湿、除霜、蒸汽烹调、除湿、原浆

冷却等。

2.3  发酵

发酵酿造阶段是将充分糖化后的成熟麦汁进入发酵

罐中的发酵酿造阶段，主要运用麦汁里的糖与发酵过程

中的各种生化反应，转变成二氧化碳和酒精之间的反应。

有一些啤酒生产作坊更倾向于把啤酒产品放在发酵罐和

柞桶内存放较长久，以便熟制口味特殊的啤酒产品。因

此整套啤酒设备的核心部分糖化装置，发酵作用系统等

以及双层保温的罐体配件，阀体管材等均采用食品卫生

的不锈耐酸钢材料。既保证了啤酒产品的纯净口味、卫

生指标，而且也大幅增长了产品的有效应用时间。

3  手工精酿啤酒的特点

3.1  品种多样化

微型啤酒生产酿制装置拥有生产规模小、使用方式

灵活多样的优点，因此也注定了在品种的多样性上就拥

有一些优越性，例如酿造香味袭人的小麦酿制啤酒产品、

醇厚的黑麦啤酒、琥珀啤酒，还有水果酿制啤酒产品等等，

不但在口感上有许多样式，在风味上也多种多样，更为

符合了人们对酿造啤酒生产品种多样性的需求。事实上，

啤酒产品在全球上如果按照品种分类可以有近 100 种，
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按款式分类的话也可以有近万种之多，但在国内，因为

啤酒产业还处在高度整合阶段，而大型啤酒产业更需要

的是利润竞争与高市场占有率，所以品种单一战略也是

在这个阶段对国内啤酒产业的无奈抉择，那么也赋予了

中小型啤酒厂可以使用微型啤酒酿造装置酿制更多品种

的传统精酿啤酒，并且其也拥有着很大的发展空间。

3.2  品质高端化

由于微型设备可以在没有过滤或杀菌技术的情况下

在现场生产和消费，从而使味道比普通的工业化啤酒更

加纯净、新鲜和营养丰富，因此技术人员需要更加注意

提高生产过程中的耐久性。并应更多地关注设备中细菌

的管理，因为一般的啤酒需要杀菌。国内外广泛应用的

啤酒酿造新技术已经克服了热加工过程中风味物质的流

失，但仍需要精细过滤技术来提高啤酒的生物稳定性和

非生物稳定性，这实际上对风味和营养成分有一定的影

响。但是，由于包装材料的标签质量问题，普通啤酒生

产商也采用低温灌装后 30℃以下的热瓶工艺，因此不可

能实现工业化啤酒的理想风味稳定性。但是手工精酿啤

酒的方法并不相同，因为它不需要包装、运输或销售，

而是可以直接从发酵槽中消费，所以啤酒中绝大多数的

营养和风味物质直接呈现给消费者，消费者可以品尝发

酵槽中的纯啤酒产品，只有酿酒师才能提供。

随着我国经济不断地发展，居民收入日益提高，对

手工精酿啤酒多样化品种的要求将会日益增加，由于中

国原有啤酒产品的实用价值，再加上酿酒师的对酿酒工

艺的不断创新，酿造多样化、品质高档化的手工精酿啤

酒品种也更将符合各种消费者的需求。由此可见，手工

精酿啤酒在我国发展前景巨大。

3.3  与餐饮的休闲文化不谋而合

改革开放时期中国的经济水平日益提升，人民的生

活逐渐富裕起来，中国的餐饮行业的发展愈发兴旺，而

随着 30 多年的发展，中国的餐饮市场也更趋向于转型发

展，当今市场上已经逐渐没有新鲜的佳肴、菜系能够被

广大商家所挖掘。与此同时，广大人民对于食品安全的

价值观念正在不断发展，健康膳食、绿色用餐的观念也

日渐增强，过去，很难对目前和未来的中国市场、以低

价为基础的餐饮市场发展模式、模仿或携带菜肴作出重

大贡献。今后，在全国城市居民中，主要的高端餐饮消

费群体将是 90 年代、00 年代和 10 代等新的消费群体。

他们大多受过高等教育，接触新事物的能力逐渐提高，

了解并接触过手工酿造啤酒相吻合的环境保护和文化氛

围。休闲和卫生也是手工精酿啤酒文化的目标。与此同时，

微型啤酒酿造机的小型化也使它更容易适应和接近餐饮

业。小投资、高收入的好处也不是普通菜肴和其他饮料

可以相比的。因此，手工精酿啤酒文化可以帮助餐饮企

业打造国际知名品牌，与同传统的瓶装工业啤酒相比，

独特的手工精酿啤酒文化风格更具吸引力。

4  手工精酿啤酒存在的问题分析

4.1  人才队伍存在的问题与分析

任何一种新事物的发展都必伴随着其人才队伍的发

展，而手工精酿啤酒的酿制就需要专门的酿酒师来操作

微型啤酒酿制装置，并负责生产加工与质量管理。而手

工精酿啤酒之所以高端，并不仅仅是因为采用了优质原

料的因素。而是由于精酿啤酒个性化订制的特殊要求，

还需要酿酒师针对不同时节、不同的消费群体、不同设

备要求等对生产工艺随时调节，这就要求酿酒师必须具

有精细化的生产工艺管理经验、丰富的技术知识，包括

开放性的思考理念和对环节的把握技巧。不过目前我们

国内在这方面的人力资源还相对不足，而且我国的精酿

啤酒从业者也大多是业余爱好者，其实际上并没有接受

系统专业化的理论训练，这也就限制着我们国内精酿啤

酒市场的蓬勃发展。

20 世纪 90 年代，一些商人使用进口的微型啤酒设备

在餐馆和娱乐场所酿造新鲜啤酒产品，但由于没有对啤

酒生产进行特殊管理，因此新鲜啤酒产品存在许多问题。

许多肆无忌惮的商人用颜料和香料等多种食品添加剂来

赚取短期利润。然而，在食品安全保障管理方面，由于

缺乏食品发酵方面的专门知识和对食品微生物的安全认

识，啤酒生产质量大幅度下降，导致手工酿造产业昙花

一现。最后被拒绝了，手工精酿啤酒绝不是简简单单地

酿造即可，它还必须有更细致的工艺管理、更丰富的化

学基础知识，以及制酒师的思维理念和对细节的严格把

控方能酿制出更加精美的啤酒产品。目前中国境内已开

始有高职学校开展培养适应现代微型啤酒酿造设备的酿

酒师，但未来对该产业的人才需求缺口将会较大。

4.2  原料和工艺控制问题与分析

精酿啤酒概念是由美国人首先提出的，并随后在世

界各地流行。但相较欧美市场来说，我国的精酿啤酒市

场则处在刚兴起阶段。由于精酿啤酒的发展时期相对比

较短，而精酿啤酒公司一般隶属于中小型民营企业，这

类公司的生产能力相对有限，对酿造啤酒原料的使用量

也有限。而且由于酿制啤酒产品的原料大多来源于进口

商品，精酿啤酒厂家的生产规模，也导致了他们相对难

以通过获取品质上乘、价廉物美的原料，这也就导致了

他们的原料生产成本偏高，无法产生成本优势。而原料

的品质不平衡也导致了他们所酿制的啤酒产品无法标准

化，也无法产生生产规模优势，这就制约了公司的发展

壮大。

从现阶段来看，目前市售的精酿啤酒原材料大部分

都是来自进口。而手工精酿啤酒生产对原料的需求也相

当高，因此通常使用进口小麦，对酒花的选用也相当普遍，

由于生产设备较小、用量低，使得在这两种最主要的原
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料上不同的啤酒师有不同的生产用途，进口小麦大多为

澳麦和加麦，而酒花则为美洲的卡斯卡特，以及捷克的

拉萨兹等数量众多的品牌，在工艺控制上微型啤酒生产

酿造装置尽管是大工业设备的缩小版，但仍然有细节上

的不同。原料搭配方式通常为全麦芽而不加入辅助品(大

米、淀粉等 )，在糖化的过程中并没有考虑到更多糖量而

专注于小麦汁品质，在筛选时残糖相对比较高，而加入

啤酒花的方式和时机也随着不同种类，以及酿酒师们对

啤酒的理解不同而风格也各异。酵母在加入后用量一般

较高。虽然发酵工程温度和食品发酵时间也会随着市场

销售量的情况而会有所变化，但一般都在 15 天之内就可

出啤酒。综上所述，手工精酿啤酒的酿制工艺相当多样，

专注于质量和风味，并且随着市场状况调整，也非常灵活。

4.3  抑制手工精酿啤酒蓬勃发展的其他原因分析

工业化的啤酒产品尽管风味单调，但清亮透亮，感

觉效果较好，且货架期长。而手工精酿啤酒则通常不清洗，

酒体较混浊，比已经有酵母的啤酒产品更有养分、也更

卫生。只是，在消费者眼中一时获得无法认同。而价值

观上的巨大差异也是制约了手工精酿啤酒在国内发展壮

大的主要原因之一。由于酿造啤酒师的技术水平不齐，

以及管理方式不同而造成的产品良莠不齐，没有国家层

面的统一标准，以及相关的食品安全管理法律法规等原

因，也构成了对手工精酿啤酒在国内发展壮大最大的制

约原因。

再加上，目前在我国的精酿啤酒市场仍然缺乏国际

标准进行具体化的规范要求。而由于这是一种新型的舶

来品，因此目前的啤酒产品国标标准也还不能覆盖这一

类型。而因标准不足也使得“精酿啤酒”这种标签被大

批地滥用。所有啤酒店喝到的啤酒产品都被叫作“精酿

啤酒”，即使有些添加色素和香精的粗制滥造的调制型

啤酒产品也被叫作“精酿啤酒”。大批粗制滥造的叫作 "

精酿啤酒 " 商品，也会使市场消费者对这些品种形成抵

触情绪，这将极大不利于精酿啤酒的产业发展。

5  手工精酿啤酒的未来发展趋势

针对这一连串的问题，中国的手工精酿啤酒生产从

业者也都开始了行动。他们积极推进中国新版“精酿啤酒”

行业标准的出台，并主动引入外国资本，对企业制造装备、

生产技术环境等方面实施了改革。而中国啤酒龙头青岛

啤酒、燕京啤酒等都开始试水精酿啤酒生产行业。一批

优质高附加值的啤酒发酵产物的问世，给世人带来了一

汪清泉，人们对其耳目一新，也给我国的啤酒发酵制造

服务行业发展带来了生命力。中国啤酒发酵制造应用领

域，百家争鸣、百花齐放的新布局正在出现。通过总结

目前我国精酿啤酒的发展状况以及隐患，人们可得到下

列总结：

(1)未来数年，在中国市场发展，“高大强”将与“小

而美”共存。“高大强”的一般工业啤酒产品依然会是

市场发展的主导，但同样“小而美”的精酿啤酒也会变

成市场发展的有力弥补。

(2) 国际市场经济上亟需中国版“精酿啤酒”规范的

制定，规范的制定同时也意味中国精酿啤酒产业的大洗

牌。一些不符合标准的小啤酒厂将会被驱赶出这块领域，

必须去芜存菁，才能使顾客们真实地了解什么样才是精

酿啤酒，并且真实地喜爱上精酿啤酒。也只有顾客们真

正地接受了精酿啤酒，这项产业才能健康发展。

(3) 随着法规的逐步完善，对于一些具备一定品牌、

质量、规模等优势的大中型啤酒公司，无疑将有更大的

发展空间。主流的啤酒公司通过主动调整产业架构，强

化对中高端产品的布局，成功突破了中国啤酒市场同质

化的天花板，对企业来说，这既是挑战也是机会。

在传统啤酒领域停滞不前的形势下，迅速成长的精

酿啤酒市场则为消费者们提供了一种全新的消费契机。

错综复杂的精酿啤酒行业，对我国的酿造啤酒行业来说

既是一个机会，也是一个考验。谁能把握这次机会，谁

就能在未来的市场竞争中赢得优势。

6  结束语

啤酒作为世界上除茶之外的第二大饮品，虽然我国

也是生产酿造啤酒的主要国家，但由于世界大势合久必

分，单一的啤酒品种肯定挡不住人类对风味多元化的渴

望，低品质的工业化酿造啤酒必然也挡不住人类对高质

量的渴望，于是手工精酿啤酒就正恰如其分地在此时走

向了国内市场，尽管面临生产技术与人员素养良莠不齐

的各种情况，但也因为具有品质高端化、口感多元化的

优势，所以能够和中国目前绿色食品的概念很好地契合。

所以随着中国酿造啤酒品牌多样化要求的日益增加，品

牌推广已成为市场的主要方式。而手工精酿啤酒与餐饮

娱乐生活的高度结合，势必成为中国未来的啤酒品牌和

健康餐饮的主力军。
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